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媒介 融合 环境 下 新 闻 传播 方式 的 变化 及 其 应 对 


摘 要 : 伴随 现代 科学 技术 的 飞速 发 展 ， 媒 介 融 合 已 成 为 媒体 发 展 的 特征 和 方向 。 形 式 、 内 容 、 终 端 和 网 络 都 在 不 断 地 变化 ， 
在 这 种 环境 下 ， 新 闻 的 传播 方式 也 必然 会 发 生变 化 。 为 了 促进 新 闻 传 播 的 进一步 发 展 ， 我 们 必须 关注 媒体 融合 的 环境 ， 总 结 
出 适合 的 方法 。 本 文 分 析 了 媒体 融合 环境 下 新 闻 传 播 模式 的 变化 ， 并 基于 此 ， 从 多 种 媒介 的 交叉 使 用 、 新 闻 传 播 理念 的 更 新 
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及 创新 新 闻 的 表现 方式 等 方面 提出 了 对 应 的 发 展 策略 方法 。 
关键 词 : 媒介 融合 ; 传播 ; 策略 

中 图 分 类 号 : G206 

文章 编号 : 1671-0134 ( 2018 ) 05-102-02 


文 / 拉 果 吉 


“媒体 融合 ”的 概念 最 早 由 麻 省 理工 学 院 的 伊 契 尔 
提出 。 在 《自由 的 科技 》 中 ,他 提出 了 “传播 形态 融合 ” 
的 概念 。 他 认为 ， 数 字 电 子 技术 的 发 展 是 历史 上 不 同 的 
通信 形式 融合 的 根源 。 随 着 经 济 的 快速 发 展 和 信息 技术 
的 不 断 壮大 ， 媒 体 的 整合 自然 成 为 新 闻 传 播发 展 的 新 趋 
势 。 在 媒体 融合 的 环境 下 ， 必 须 转变 新 闻 传 播 的 观念 ， 
探索 新 闻 媒 体 融合 的 方向 。 如 何在 媒体 整合 的 环境 下 促 
进 新 闻 的 传播 是 我 们 现 阶 段 需要 思考 的 问题 。 基 于 此 ， 
本 文 分 析 了 媒介 融合 环境 下 新 闻 传 播 模式 的 变化 及 其 相 
关 的 应 对 措施 。 

1. 媒介 融合 环境 下 新 闻 传 播 方式 的 变化 

媒介 融合 的 基本 模式 : 媒介 融合 不 仅 涵盖 文字 、 图 片 、 
音频 和 视频 等 传播 内 容 的 混合 ,而 且 还 包括 电视 、 报 纸 、 
手机 和 互联 网 等 传播 渠道 的 整合 。 媒 介 融 合 的 最 高 境界 
是 打破 技术 和 行业 壁 对 的 整体 全 面 的 大 整合 。 媒 介 融 合 
需要 逐步 进行 ， 是 一 个 渐进 的 过 程 ， 也 是 一 个 分 工 和 集 
中 不 断 展开 ,并 最 终 形成 一 个 全 新 的 整体 的 过 程 。 在 媒 
介 融 合 过 程 中 ， 显 示 出 了 一 定 的 层次 性 。 媒 介 融 合 环境 
下 新 闻 传 播 方式 的 变化 主要 表现 在 以 下 三 个 方面 : 

1. 1 新 闻 渠 道 的 变化 

以 前 ， 新 闻 常 采用 垂直 的 方式 向 观众 传递 内 容 ， 属 

于 单 向 传播 ， 缺 乏 与 用 户 的 互动 。 如 今 ， 在 社会 化 媒体 
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21 世纪 初 ， 中 央 电 视 台 重组 了 资源 ,合并 了 强大 的 采编 
中 心 ， 建 立 了 观众 分 享 平台 ， 对 重大 新 闻 事件 进行 实时 
传播 ， 新 闻 首次 发 布 情况 得 以 提升 。 而 媒介 融合 促进 了 
同时 传播 到 多 种 媒体 。 随 之 ， 在 该 环境 下 ， 仅 收看 新 闻 
的 模式 逐渐 消失 ， 垂 直 转播 电视 节目 己 经 不 在 存在 ， 顺 
序 播放 的 功能 也 发 生 了 变化 。 新 的 传播 方式 增强 了 与 论 
导向 的 方式 深刻 性 和 权威 性 成 为 传播 新 闻 的 内 容 趋 势 ， 
具有 丰富 多 彩 的 语言 风格 ， 不 再 是 一 种 “吓人 的 程式 化 
语言 ”， 也 引入 了 一 些 娱乐 性 。 最 近 ， 各 大 电视 台 将 启 
动 “说 新 闻 ”， 不 再 进行 “传播 新 闻 ”， 尤 其 对 于 民生 
新 闻 的 播放 ， 人们 生活 中 的 生存 和 现实 问题 成 为 焦点 ， 
内 容 的 改变 也 更 凸显 细节 化 ， 从 而 有 效 地 缩小 了 观众 与 
新 闻 的 距离 。 伴 随 着 各 种 技术 的 进步 和 发 展 ， 媒 介 融 合 
的 趋势 将 继续 加 强 ， 新 闻 传 播 形式 将 会 更 加 彰显 出 全 玫 
化 和 多 元 化 。 
1. 3 采编 新 闻 方 式 的 变化 

在 旧 的 新 闻 传 播 模式 下 ， 新 闻 来 源 有 限 ， 导 致 大 量 
的 劳动 力 消耗 在 收集 和 编辑 工作 上 , 它 的 工作 效率 不 高 ， 
也 不 可 能 收集 到 全 面 的 信息 , 造成 传播 新 闻 效 率 的 降低 ， 
从 而 使 新 闻 的 导向 作用 得 不 到 充分 的 发 挥 。 如 今 ， 新 的 
媒介 融合 促进 了 新 闻 信息 的 共享 ， 具 体 表 现在 各 种 新 闻 
言 息 都 可 以 随时 进行 快速 编辑 、 改 变 。 减 少 了 收集 和 编 


环境 下 ， 也 可 以 通过 观众 自己 的 人 文 关 系 网 络 ， 构 建 大 
型 的 信息 传递 网 络 ， 使 单一 新 闻 传 播 的 形式 得 以 改变 ， 
信息 采用 辑 射 状 传播 ， 传 播 迅 速 。 如 此 一 来 ， 观 看 者 还 
可 以 主动 反馈 或 发 布 信息 ， 从 而 可 以 使 信息 传播 的 互动 
性 得 以 极 大 增强 。 与 此 同时 ， 也 相应 地 改变 了 受众 获得 
新 闻 信 息 的 渠道 。 这 就 需要 新 闻 媒体 结合 社会 化 媒体 反 
馈 的 特点 ， 持 续 增 加 信息 获取 渠道 ， 并 通过 各 种 方法 传 
播发 布 新 闻 信 息 ， 从 而 满足 观众 信息 接收 的 现 有 习惯 。 
1.2 传播 方式 的 改变 

人 们 在 媒介 融合 环境 下 ， 常 常 采用 新 闻 直 播 方 式 。 


辑 新 闻 的 人 力 物 力 ， 同 时 也 对 实时 播报 新 闻 有 帮助 。 与 
此 同时 ， 这 一 新 媒介 的 出 现 和 应 用 也 扩大 了 获取 新 闻 汇 
道 的 范围 ,一般 的 普通 观众 也 可 以 提供 各 种 新 闻 信息 ， 
而 大 大 提高 了 新 闻 传 播 时 的 原 汁 原味 和 时 效 性 。 当 下 ， 
许多 新 闻 采 访 和 编辑 工作 的 实现 都 采取 分 工 合作 方法 或 
团队 合作 方法 , 确保 快捷 和 真实 地 进行 新 闻 采 集 和 传播 。 
2. 新 闻 传 播 在 媒介 融合 环境 下 的 发 展 策略 
2. 1 有 关 媒 介 集团 化 

交叉 使 用 很 多 媒介 是 在 媒介 融合 环境 下 传播 新 闻 的 
一 大 特点 ， 而 且 很 有 必要 加 快 媒介 集团 化 的 实现 。 可 以 
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通过 内 部 制度 变革 , 实现 对 人 员 、 资 源 和 资金 分 配 的 优化 。 
当下 ， 大 部 分 的 媒体 集团 都 属于 事业 性 质 ， 其 中 很 大 一 
部 分 采用 了 单位 管理 系统 ， 当 中 含有 一 些 问题 和 缺点 。 
为 了 大 力促 进 媒体 的 集团 化 ， 市 场 营销 变 得 很 重要 ， 公 
司 应 积极 采用 独立 法 人 构造 方式 ， 采 用 先进 的 企业 管理 
制度 ， 并 扩大 市 场 。 与 此 同时 ， 媒 介 集 团 也 需要 促进 业 
务 的 多 元 化 ， 将 新 闻 传 播 的 覆盖 范围 扩大 。 这 就 要 求 在 
媒介 融合 的 环境 下 ， 所 有 媒介 集团 除了 参与 传统 的 业务 
领域 ， 也 应 扩大 到 体育 和 零售 业务 领域 ， 从 而 大 力 扩充 
媒介 集团 融资 的 来 源 , 并 使 资本 具有 稳定 性 和 可 持续 性 ， 
提高 整个 媒介 集团 在 市 场 竞争 中 的 优势 ， 以 便 为 新 闻 传 
播 提供 经 济 保障 。 应 当 重 视 的 是 ， 为 了 促进 媒体 集团 拓 
展业 务 ， 很 有 必要 以 媒体 集团 自身 的 发 展 变化 为 基础 ， 
取得 一 定 成 绩 后 ， 才 能 进一步 引入 相关 的 产业 业务 。 

媒介 集团 化 应 加 大 对 国外 现成 的 先进 经 验 的 引入 ， 
但 要 杜绝 照搬 和 抄袭 。 媒 介 集 团 化 时 , 不 同 于 西方 各 国 ， 
仅 靠 市 场 经 济 是 不 可 行 的 。 所 以 ， 中 国 的 媒介 集团 在 兼 
顾 市 场 经 济 特点 的 同时 ， 还 要 进行 大 量 的 合并 、 重 组 和 
苑 争 ， 寻 找 最 合适 的 媒介 结构 ， 当 然 我们 必须 遵循 社会 
主义 的 相关 政策 , 并 严格 执行 社会 主义 制度 的 基本 内 容 。 
针对 以 上 情况 ， 媒 介 的 集团 化 一 定 要 首先 坚定 社会 主义 
立场 ， 随 后 才能 采纳 国外 丰富 的 先进 媒介 融合 技术 。 

媒介 产业 属于 标准 的 文化 产业 ， 它 具有 显著 的 文化 
元 素 。 所 以 , 在 进行 扩大 和 发 展 的 时 候 , 文化 渗透 很 重要 。 
应 从 新 闻 内 容 方面 的 文化 性 入 手 。 中 国 在 文明 历史 和 文 
化 资源 方面 具有 很 多 优势 ， 媒 介 集 团 化 的 过 程 中 可 以 对 
其 进行 充分 利用 ， 并 将 中 国文 化 元 素 渗透 到 整个 媒介 融 
合 过 程 中 ， 促 进 传媒 集团 的 本 国 特色 发 展 。 

另外 ， 可 以 通过 产业 链 的 开发 ， 打 造 一 个 优秀 的 媒 
介 品 牌 。 当 前 ， 经 济 正在 快速 发 展 ， 品 牌 效应 的 建立 决 
定 着 企业 发 展 。 为 了 给 观众 留 下 深刻 的 印象 ， 并 形成 一 
个 稳定 的 群体 ， 有 必要 建立 一 个 受 观 众 青睐 的 品牌 。 在 
这 种 情况 下， 如果 媒体 集团 想 要 进行 深入 发 展 ， 那 么 就 
必须 建立 一 个 受 观众 喜爱 的 媒体 传播 品牌 。 
很 有 必要 强调 ， 融 合 、 发 展 媒介 需要 报社 、 出 版 社 
等 其 他 行业 的 文 持 ， 离 不 开 油 墨 造纸 三、 制造 厂 等 印刷 
公司 以 及 光碟 、 电 影 等 终端 产品 。 任 何 一 个 环节 的 缺失 ， 
都 将 使 媒介 集团 无 法 最 大 限度 地 发 挥 其 优势 。 为 此 ， 媒 
介 产 品 如 果 要 在 市 场 上 获得 成 效 ， 以 主动 创办 或 自身 参 
股 的 方式 是 很 有 必要 的 ， 通 过 与 这 些 公司 的 各 种 合作 ， 
使 产业 链 稳定 ， 从 而 大 力 支持 新 闻 传 播 。 
2.2 新 闻 传 播 理 念 的 改革 
新 闻 信 息 在 媒介 融合 环境 中 的 来 源 特 点 很 丰富 。 丰 
富 而 完善 的 新 闻 数 据 库 为 传播 新 闻 提 供 了 保障 。 要 使 受 
众 打 心 里 喜爱 新 闻 传 播 ， 使 新 闻 得 以 顺畅 传播 ， 对 新 闻 
进行 重组 变化 就 显得 很 重要 。 收 集 新 闻 信息 和 传播 新 闻 
的 人 员 需 要 在 大 量 信息 来 源 库 中 挑选 典型 的 信息 ， 并 合 
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理 地 进行 组 织 ， 然 后 寻找 出 新 闻 产 生 的 独特 观点 ， 来 进 
行 深入 解释 和 分 析 ， 提 高 新 闻 传 播 产 生 的 效果 。 而 同时 ， 
要 求 新 闻 编 辑 和 传播 的 工作 人 员 进 行 不 断 创新 ， 吸 引 更 
多 观众 ， 从 而 尽 可 能 地 提升 新 闻 传 播 的 有 效 性 。 
2. 3 新 闻 创 新 的 表现 方式 

为 了 加 快 媒介 融合 ， 亮 点 新 闻 事 件 的 真实 性 也 逐渐 
不 再 能 够 满足 受众 的 需求 ， 这 就 需要 引入 新 闻 事件 的 客 
观 评价 。 与 此 同时 ， 受 众 不 再 仅 关 注 于 还 原 新 闻 的 本 质 
的 播报 特征 ， 还 需要 对 新 闻 事 件 进 行 创新 性 的 解读 。 在 
媒介 融合 环境 下 ， 新 闻 的 传播 方式 也 逐渐 增多 ， 而 传统 
的 方式 已 经 失去 了 优势 。 为 此 , 为 了 吸引 了 受众 的 注意 ， 
创新 表达 方式 是 必须 的 。 关 于 相似 新 闻 ， 重 点 不 应 放 在 
细小 的 变化 上 ， 应 注重 新 闻 评 论 的 创新 性 和 独特 性 ， 以 
便 带 来 全 新 的 感觉 给 受众 ， 打 动 受 众 ， 提 高 新 闻 传 播 的 
有 效 性 。 男 外 ， 还 应 使 新 闻 传 播 的 特色 得 以 增强 。 对 有 
关 新 闻 评 论 方面 增加 多 样 化 , 提高 受众 关注 度 , 建立 稳定 、 
持续 的 受众 群体 ， 从 而 提高 新 闻 媒体 在 市 场 中 的 优势 ， 
实现 新 闻 传 播 的 快速 发 展 。 
结语 

总 之 ， 在 当前 信息 技术 的 高 度 发 展 与 媒介 融合 的 环 
境 下 ， 新 闻 传 播 方向 在 逐渐 发 生变 化 。 媒 介 了 融合 带 来 了 
媒体 生态 环境 的 巨大 变化 ， 新 闻 传 播 效 果 显著 增强 。 采 
用 可 促进 媒介 融合 的 方法 ， 从 而 实现 更 快 、 更 轻松 、 自 
由 和 人 性 化 的 新 闻 传 播 ， 促 进 新 闻 的 高 效 传播 。 对 新 闻 
传播 进行 合理 的 管理 和 操作 , 才能 使 新 闻 事业 更 加 繁 来。 
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